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Περίληψη 

Στο μάθημα εξετάζεται η έννοια και η πρακτική της προπαγάνδας σε ιστορική και συγκριτική προοπτική. 

Η εξέταση αυτή διενεργείται με γνώμονα τη διεπιστημονική προσέγγιση και μελέτη της προπαγάνδας. 

Επιχειρείται, δηλαδή, να αποτιμηθούν κριτικά τα ποικίλα αναλυτικά σχήματα και οι θεωρητικές 

κατασκευές που διαμορφώνονται στο χώρο της κοινωνιολογίας, της πολιτικής επιστήμης, της κοινωνικής 

ψυχολογίας, της πολιτικής οικονομίας και των σπουδών επικοινωνίας με αντικείμενο την προπαγάνδα. 

Απώτερος στόχος είναι να χαρτογραφηθούν οι κρίσιμες ιδεολογικές, πολιτικές, κοινωνικές, επικοινωνιακές 

και οικονομικές επενέργειες της προπαγάνδας, αλλά και οι επιπτώσεις που έχει στις σχέσεις εξουσίας η 

(κοινωνική/πολιτική) ταξινόμηση ενός λόγου ή μιας πρακτικής ως εκδήλωση προπαγάνδας. Στις 

ειδικότερες ερευνητικές στοχεύσεις συγκαταλέγονται, μεταξύ άλλων, η εξέταση α) των μορφολογικών και 

δομικών χαρακτηριστικών που προτείνονται ως διακριτά γνωρίσματα του λόγου (discourse) της 

προπαγάνδας και της σχετικής ρητορικής/αφηγηματικής λειτουργίας, β) των κοινωνικών και πολιτικών 

ταυτοτήτων που υποστηρίζεται πως αυτή συντρέχει ή και διαμορφώνει ως λόγος και πρακτική, γ) των 

ειδικών της εκδηλώσεων ως πρακτική στο πεδίο των διεθνών σχέσεων και της εθνικιστικής ρητορικής και 

δ) των σύνθετων επικοινωνιακών, γλωσσικών, νοηματικών, συμβολικών και συναισθηματικών πόρων που 

κινητοποιούνται στην προπαγάνδιση συγκεκριμένων πραγμάτων ή θέσεων. 

Προτεινόμενες θεματικές  

1. Η μελέτη της προπαγάνδας και η ιστορία της. Συνέχειες, ασυνέχειες και περιπέτειες σημασιών σε 
επιστημολογικές (ανα)θεωρήσεις. 

2. Προπαγάνδα, ιδεολογία, επιρροή, παραπληροφόρηση και χειραγώγηση. Σχέσεις, οριοθετήσεις, 
διαφορές και διασταυρώσεις.  

3. Ορίζοντας την προπαγάνδα. Κριτήρια, θεμελιώσεις και επιχειρηματολογίες. 
4. Η προπαγάνδα ως αντικείμενο μελέτης. Μεθοδολογικές και θεωρητικές προσεγγίσεις.  
5. Μύθος, προπαγάνδα, αφήγηση και συναισθηματική κινητοποίηση: λογοθετικές και ρητορικές 

διαστάσεις της προπαγάνδας. 
6. Ο Τύπος, ο κινηματογράφος και η αφίσα ως εργαλεία προπαγάνδας: Μελέτες περίπτωσης Ι. 
7. Τεχνολογίες διαδικτύου και τηλεόραση ως εργαλεία προπαγάνδας: Μελέτες περίπτωσης ΙΙ. 
8. Οι επιπτώσεις της προπαγάνδας: Πραγματικές, δυνητικές, βραχυπρόθεσμες και μακροπρόθεσμες.  
9. Προπαγάνδα, κοινωνικά και πολιτικά υποκείμενα και αναπαραστάσεις.  
10. Πολιτική, επικοινωνία, προπαγάνδα και δημοκρατία. 
11. Ειρωνία, σάτιρα, πολιτική και προπαγάνδα.  
12. Προπαγάνδα, κατανάλωση, κοινωνική διαφοροποίηση και στυλ ζωής: πολιτισμικές και 

οικονομικές διαστάσεις.  
13. Προπαγάνδα, διεθνείς σχέσεις και συγκρούσεις: Από τον πόλεμο λέξεων στους πραγματικούς 

πολέμους. 
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